








Plakat 1: ,,Merk Dir das! Feiger Gedanken béngliches Schwanken Weibisches Zagen, dngstliches Klagen Wendet kein Elend,
macht Dich nicht frei.“ Ohne Angabe des Grafikers, 1923. Quelle: Bundesarchiv Plak 002-012-048

Waéhrend die Darstellung des vorderen franzdsischen Soldaten, der scheinbar
versucht, den Arbeiter durch das Anbieten von Nahrung zu bestechen und fir sich zu
gew innen,””! durch seinen schmeichelnden Blick und seine gebeugte Haltung einer
Karikatur ahnelt, w ird der Rest der Gruppe breitbeinig stehend, mit aufgerissenen
Miindern und verzerrten Gesichtern von Zorn bis Entsetzen, w iitend und aufgebracht
sow ie bereit zum Einsatz von Gew alt dargestellt. Die Ausrufe der Soldaten sind durch
ihre onomatopoetische Zeichnung vom Betrachtenden nahezu zu héren. lhre
Drohgebarden aufiern sich dabei durch die geziickten und einsatzbereiten
Bajonettgew ehre in ihren Handen (Soldaten links und rechts auRen), eine auf den
Arbeiter gerichtete Pistole aus der hinteren Reihe, einen angedeuteten Peitschenhieb
auf den Riicken des Arbeiters, der damit w ie Vieh angetrieben w ird, sow ie geballte
Fauste, die als Geste der Gew altandrohung verstanden w erden kdnnen. Auf einer
abstrakteren Ebene stehen die dargesteliten, mannigfaltigen Gew altandrohungen
symbolisch fiir die Gew alt der Besatzungssoldaten im ,Ruhrkampf“. Dass die deutsche
Propaganda die Ruhrgebietsbesetzung nicht nur als Gew alttat, sondern als geradezu
kriegerischen Akt inszenierte,””! der sow ohl gegen das Vélkerrecht als auch den
Versailler Vertrag verstoRe, wird anhand des franzdsischen Panzers vom Typ Renault
FT-17 deutlich, der auf diesem Plakat im Hintergrund platziert w urde.

Der Text nimmt fast die Halfte (ca. 40 %) der gesamten Plakatflache ein; er ist gesetzt
in einer gréRtenteils serifenlosen Antiqua-Schrift im Blocksatz. Uberschrift und
Unterschrift sind jew eils rechtsblindig und in roter Farbe, w odurch sie besonders
hervorgehoben w erden. Damit der Plakattext auch von w eitem gut lesbar w ar, w urde
insgesamt eine relativ groRe Schriftgroe gew ahlt, w obei die in Majuskeln gestaltete
Uberschrift herausragt.

Der Kerntext des Plakats ist ein Auszug aus dem zw eiten Aufzug aus Goethes
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Singspiel ,Lila“ (1777). In der ersten Strophe wird all das aufgezahlt, w as — so die
Botschaft — in der verfahrenen Situation des ,Ruhrkampfes* nicht getan w erden sollte:
,Feiger Gedanken bangliches Schw anken / Weibisches Zagen, &ngstliches Klagen /
Wendet kein Elend, mach Dich nicht frei“. Nach einer Zasur folgt die zw eite Strophe, in
der zum Durchhalten trotz der Belastungen aufgerufen wird: ,Allen Gew alten zum
Trotz sich erhalten, / Nimmer sich beugen, kraftig sich zeigen / Rufet die Arme der
Gotter herbei.” Im Kontext des passiven Widerstands sind mit ,allen Gew alten eben
auch alle politischen Gew alten sow ie die Repressalien der Besatzer gemeint.

Insgesamt handelt es sich bei diesem Texttyp um einen Appell: Die Bergarbeiter

w erden durch die im Imperativ stehende Uberschrift ,MERK DIR DAS, die sie
kumpelhaft duzt, dazu aufgerufen, w eiterhin standhaft zu bleiben und den Angeboten
der Besatzer zu widerstehen. Da Goethes Worte an sich selbstverstandlich in keiner
Weise mit dem passiven Widerstand des ,Ruhrkampfes” in Verbindung stehen, muss
die llustration die sinnhafte Ubertragung dieser poetischen Worte auf den
»Ruhrkampf“-Kontext Gbernehmen. Die Vorbildfunktion des dargesteliten Bergarbeiters
w ird dabei zusatzlich dadurch hervorgehoben, dass dieser quasi auf dem Text steht,
das Zitat also nicht nur sinnbildlich, sondern realiter seinen Standpunkt ausdrickt.

Das zw eite Plakat zeigt einen Arbeiter, der sich mindestens vier franzdsischen
Soldaten in den Weg stellt. Fir die 1920er Jahre typisch wird er mit offener Jacke und
Ballonmiitze gezeigt.'“”' Genau w ie auf dem ersten Plakat ist er durch sein
charakteristisches Arbeitsgerat, die Spitzhacke, sow ie die schemenhaft angedeuteten
Foérdertiirme im Hintergrund dem Bergbau zuzuordnen. Auch hier liegt die Spitzhacke

vor seinen Fien und kann als Symbol fiir den passiven Widerstand gesehen w erden.

Seine breitbeinige Haltung w irkt entschlossen und selbstbew usst. Mit nach unten
gezogenen Mundw inkeln, eng zusammengekniffenen Augen und ernstem, beinahe
,holzschnittartig gezeichnete[m] Gesicht“'“’ stellt sich der Arbeiter den franzésischen
Soldaten entgegen; er w irkt damit geradezu w ie ein ,Prellbock““".. Dieses ,massive
[...] Bild der Verw eigerung“'“” w ird dabei zusé&tzlich unterstitzt von seiner lassigen
Haltung, indem er die Hande in seinen Hosentaschen vergraben hat. Dies kann als
Geste fir Arbeitsverw eigerung gedeutet w erden. Andererseits w ird damit die

Gew altlosigkeit des passiven Widerstands seitens der Arbeiter symbolisiert, da der
w affenlose Arbeiter trotz der franzdsischen Bajonette, die auf ihn gerichtet sind,
standhaft bleibt und w eiterhin friedlich verharrt.
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Plakat 2 ,,Nein! Mich zwingt Ihr nicht!* Ohne Angabe des Grafikers, 1923. Quelle: Bundesarchiv Plak 002-012-036

> s

Auffallig ist vor allem die relative GréRe des Bergmanns im Verhaltnis zu den zw ei
Soldaten, die nur teilw eise im Bildausschnitt zu sehen sind und in ihrer

Bew egungsrichtung von der Seite sich hin zum Arbeiter drangen. Damit w ird der
Vorgang der Besetzung in eine Momentaufnahme Ubertragen und kann als Allegorie
der Ruhrbesetzung verstanden w erden.*’! Neben der Androhung von Gew alt sind bei
den Soldaten w eitere Zeigegesten zu erkennen. Wahrend der linke auf den Férderturm
im Hintergrund zeigt, w eist der rechte Soldat mit seinem Zeigefinger auf die am Boden
liegende Spitzhacke, w as als gestische Aufforderung zur Wiederaufnahme der Arbeit
verstanden w erden kann. Durch die perspektivische Obersicht auf die Soldaten

w irken diese zusatzlich w inzig im Vergleich zu dem im Zentrum stehenden Arbeiter
und als nicht ernstzunehmende Gegner flr diesen, obw ohl die franzdsischen Soldaten
deutlich in der Uberzahl sind. Auch hier ist der Arbeiter durch die dunkle Farbung von
den in hellen Blauténen schraffierten Soldaten abgesetzt.

ZeichenmaRig w eist das zw eite Plakat den geringsten Textanteil von allen drei Plakaten
auf. Hier nimmt das Bild den Hauptteil der Plakatflache ein, w obei der Text nur zur
Amplifizierung der Bildaussage dient, sozusagen die kdrperliche w ie auch geistige
Haltung des Bergmanns versprachlicht und damit zeitgleich die Antw ort auf die
Arbeitsaufforderung der franzésischen Soldaten darstellt: ,Nein! Mich zw ingt Ihr nicht®.
Durch die Platzierung des ersten Imperativs in der oberen linken Bildecke und des

zw eiten — w ie auf Plakat 1 — unter den FiiRen des Arbeiters, umrahmt der Text die
llustration. Hier kann w eniger von einem Appell als von einer Parole der Arbeiterschaft
gesprochen w erden, da nicht direkt eine Handlungsanw eisung gegeben w ird, sondern
implizit durch Aufzeigen eines vorbildlichen Verhaltens zur Nachahmung aufgefordert
wird. Insgesamt w urde auch bei der Gestaltung dieses Plakats um der Lesbarkeit und
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Signalw irkung w illen eine relativ groe Schrift in roter Farbe verw endet.®'!

Das dritte Plakat zeigt einen Bergmann, der durch den typischen Fahrhut deutlich
zuzuordnen ist, und einen Beamten der Deutschen Reichsbahn, der an seiner Uniform
mit der charakteristischen Schirmmitze zu erkennen ist. Der Bergmann, rechts, stitzt
sich mit seiner linken Hand auf ein Fordergerist neben ihm ab und bringt dies damit
zum Stillstand, indem er das Forderrad anhalt. Seine rechte Hand stitzt er dabei
demonstrativ auf seiner Hifte ab. Dies kann als Geste des Trotzes und Ausharrens
verstanden w erden. Der Bahnbeamte hat die Arme in seinem Schof3 verschrankt und
die Beine abw artend Ubereinander geschlagen, w dhrend er auf seinem Arbeitsgerat,
einer Dampflok, sitzt. Es wirkt so, als w olle er den passiven Widerstand buchstéblich
aussitzen.

Plakat 3: ,,Thr konnt uns...nicht aus der Ruhe bringen! Fiche-moi la paix...!* Grafiker: P.A. Lich, 1923. Quelle: Bundesarchiv
Plak 002-012-024

Der Plakattext w ird dabei in die Kérpersprache der abgebildeten Figuren lUbersetzt: ,lhr
kénnt uns nicht aus der Ruhe bringen! In beiden Féllen sind die Augen der Arbeiter
kaum zu erkennen, da sie nicht nur im w 6rtlichen, sondern im metaphorischen
Wortsinn auf die Soldaten herabblicken. In beiden Fallen w ird der Vorgang des
passiven Widerstands allegorisch dargestellt; einmal durch das Festhalten des
Forderrads (Metapher fir den Stillstand im Bergbau) und parallel durch das ,Aufsitzen*
auf der Lok (Metapher fir den Streik der Reichsbahnbeamten). Unterstitzend dazu
kann der Plakathintergrund gedeutet w erden, da aus den abgebildeten Schloten nicht
explizit Rauch emporkommt, sondern nur noch eine groRe, schraffierte Rauchw olke
am Himmel den Qualm der letzten Arbeitstage vor der Besetzung des Ruhrgebiets
anzudeuten scheint.

Besonders auffallig ist die proportionale Gestaltung der Soldaten: Im Vergleich zu den
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beiden Arbeitern wirken sie w ie Spielzeugsoldaten. Diese Darstellung erinnert an eine
Karikatur, da ihre Versuche, die Arbeiter zur Wiederaufnahme ihrer Tatigkeit zu

bew egen, nicht nur hilflos und vergeblich, sondern geradezu lacherlich erscheinen.
Dementsprechend ungefahrlich wirken die Soldaten trotz ihrer Bew affnung. Auch
farblich schlagt sich dieses Machtgefalle nieder. Die beiden Gbergrofien Arbeiter

w irken durch ihre starke Konturierung und dunkle Farbung noch monumentaler,

w ohingegen die franzdsischen Soldaten regelrecht im Schatten der ,riesigen” Arbeiter
stehen, da sie durch die Kontrastarmut kaum vom Hintergrund zu unterscheiden sind
und darin geradezu verschw inden.

Wie auch auf den anderen Plakaten w urde fiir eine gute Lesbarkeit eine recht groRe
Schrift verw endet, gepaart mit roter Farbung, w obei die unteren beiden Schriftzige
etw as kleiner gehalten und vor allem aufgrund ihrer leichten Transparenz sow ie dem
dunklen Hintergrund kaum zu erkennen sind. Ebenso w ie auf dem davor
beschriebenen Plakat ist der Text in zw ei Blécke aufgeteilt und rahmt dadurch die
llustration. Interessant ist dabei, dass der Plakattext bilingual ist; der &uRere Text ist in
deutscher Sprache (,lhr kdnnt uns ... nicht aus der Ruhe bringen!), der innere auf
Franzésisch verfasst: ,Fiche-moi la paix ...!/ Cambronne!“. Ubersetzt bedeutet diese
Imperativkonstruktion so viel w ie ,Lass mich in Frieden ...!/ Cambronne!* und meint im
Franzdsischen eine familiare Art, jemandem zu signalisieren, dass er sich entfernen
moge. Dies kann auch als Parole mit dem impliziten Appelicharakter, dass sich
Frankreich aus dem Ruhrgebiet zurlickziehen soll, verstanden w erden.

Mbglicherw eise ist die Personenanrede ,Cambronne” eine Anspielung auf den
franzdsischen General Pierre Cambronne zur Zeit des Ersten Kaiserreichs und
damit eine Metonymie flr ganz Frankreich, w obei eine genauere Ausdeutung aufgrund
mangelnder Hinw eise an dieser Stelle nicht geleistet w erden kann.

Der deutsche Text ist zw ar durch seinen Ausrufcharakter auch als eine Art Parole der
Arbeiter zu deuten, jedoch kann in der Aufteilung und dem damit einhergehenden
Zeilensprung ferner auch ein gew isser Witz gelesen w erden: ,lhr kénnt uns ..."
suggeriert gedanklich beim Leser die sprachlich haufig zusammen auftretende
Fortsetzung: ,Ihr kdnnt uns ... mal“. Dies w Urde gut passen, deutet man die
kdrperliche sow ie geistige Haltung der Figuren. Somit korrespondiert der Text mit der
llustration, indem die Handlung sow ie die Attitide der Figuren versprachlicht w erden.

Zusammenfassend kann festgehalten w erden, dass die menschliche Figur, das
,personale [...] Bildzeichen®,'””! das w ichtigste Bildelement auf den illustrierten Plakaten
darstellt."”* Das symbolische Setting gibt bereits Aufschluss bei der Identifizierung,
jedoch w eisen die Figuren durch ihre Darstellung selbst w eitere Merkmale auf, durch
die sie fir den zeitgendssischen Betrachter/der Betrachterin klar als ,Eigene” oder
aber als ,Feinde” zu erkennen w aren. Fir die Darstellung dieser Figurentypen

verw endet die Bildsprache bestimmte Attribute beziehungsw eise Requisiten (Fahrhut,
Spitzhacke etc.), um ihnen eine symbolische Bedeutung zuzuw eisen.

Verbindend ist auch das Gestaltungsmittel der Monumentalisierung, mit dem die
machtvolle Position des Arbeiters auf der einen Seite und die Machtlosigkeit der
Besatzer auf der anderen Seite symbolisiert w erden. Insgesamt kann diesem Stilmittel
ebenso eine solidarisierende Funktion zugesprochen w erden, da die GréRe des
Arbeiters eine gew isse Sicherheit ausstrahlt, die vermittelt, dass die Arbeiter nichts zu
beflirchten haben, w enn sie gemeinsam als ,Riese” auftreten. In diesem Kontext kann
geradezu von einer Motivtradition des ,Riesen Proletariat‘ gesprochen w erden.

Ungeachtet der auf sie gerichteten Bajonettgew ehre bleiben die Arbeiter trotz ihrer
UbergréRe gew altlos und lassen sich nicht zu aktivem Widerstand hinreiRen.*® Haufig
w ird auf Propagandaplakaten mit dieser Kontrastierung gearbeitet, indem sich des
Tater-Opfer-Motivs'”” bedient wird: Wahrend der Feind zu einem ,mordenden
Ungeheuer®" stilisiert w ird, w erden die Eigenen als unschuldige Opfer

beziehungsw eise heldenhafte Verteidiger dargestellt. Dieser Topos w ar fur die
deutsche Widerstandskampagne w ahrend der Ruhrbesetzung von groRer Bedeutung,
da die Opferrolle Deutschlands so pragnant sichtbar gemacht und Frankreich als
Alleintater angeprangert w erden konnte.

Durch ihre Widerstandskraft und beinahe stoische Ruhe w erden die abgebildeten
Arbeiter somit zu Heldenfiguren stilisiert und fungieren als Identifikationsangebot sow ie
Vorbild fur die Betrachtenden. Damit dies gelingt, w erden die Figuren des Arbeiters zu
Vertretern ihrer Zunft typisiert und stark entindividualisiert. Auf allen drei Plakaten

w eisen die Arbeiter folglich kaum individuelle Merkmale w ie markante Gesichtszlige
auf, stattdessen haben sie vielmehr ,Allerw eltsgesichter”. Auffallend ist, dass die
Arbeiter jew eils durch eine starke Kontrastierung zeichnerisch von den restlichen
Figuren abgehoben w erden; sie bilden in allen Fallen das ,Kontrastzentrum*“</ der
Plakate. Die Figurenzeichnung besitzt damit eine metaphorische Dimension, da die
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franzosischen Soldaten den Arbeitern durch ihre Ausgestaltung zeichnerisch
untergeordnet sind. Gut und Bése w erden also auch auf dsthetischer Ebene
getrennt.

Gemeinsam ist der Darstellung der Soldaten mit der der Arbeiter, dass auch sie —
allerdings im negativen Sinne — keine Individualisierungen aufw eisen, da sie entw eder
nur w enig konturiert gezeichnet oder ihre Gesichter teilw eise erst gar nicht zu sehen
sind. Auch in diesem Fall stehen die Soldaten dadurch stellvertretend fiir die gesamte
Besatzungsmacht und w erden deutlich als Antagonisten der Arbeiter, als Feinde
derselben, markiert. Dass es sich dabei um franzésische Besatzungssoldaten handelt,
kann neben den Bajonettgew ehren an ihrer Uniform mit den typischen
Wickelgamaschen sow ie dem Stahlhelm mit der mittleren Langsw ulst (,Adrianshelm®)
ausgemacht w erden. Fiur das zeitgendssische Publikum w aren die Soldaten w ohl
unmissverstandlich als Franzosen zu identifizieren. Auch w enn die franzdsischen
Soldaten auf allen Plakaten insgesamt zw ar zahlenmaRig berlegen sind,""" wird diese
Uberzahl durch die genannten Gestaltungsmittel aufgehoben und tiberdeckt.

Was den Text der Widerstandsplakate betrifft, kann festgehalten w erden, dass die
Aussagen haufig einen exklamatorischen Charakter besitzen, der durch Imperative und
Aufforderungssatze hervorgerufen w ird. Die primare und offensichtliche Botschaft ist
der Ansporn zur Aufrechterhaltung des passiven Widerstands: Sie richtet sich an die
gesamte Ruhrarbeiterschaft des Bergbaus. Neben den Arbeitern aus dem Bergbau

w aren vor allem die Eisenbahner des Gltertransportw esens eine w ichtige Zielgruppe
fur die deutsche Propaganda, da so Versorgungsengpasse fur belgische und
franzosische Soldaten ausgeldost w erden konnten.

Da unkooperatives Verhalten das Kernelement des passiven Widerstands w ar,'™ die
Sanktionen der Besatzungssoldaten immer drastischer w urden und sich die Lage der
Ruhrgebietsbevdlkerung mehr und mehr verschlechterte,”" musste die deutsche
Propaganda einem Abnutzungseffekt durch Resignation entgegenarbeiten."**) Daneben
w urde auch Frankreich beziehungsw eise die franzdsische Regierung aufgefordert,
die Besetzung aufzugeben und sich zurlickzuziehen. Sekundar adressierten die
Plakate die Bevolkerung in den unbesetzten Gebieten, indem das Unrecht der
Besatzungspraxis thematisiert w urde. Diese Darstellung der Ruhrbesetzung als

gew altvollen, kriegerischen Akt impliziert die dritte Zielgruppe, das auslandische
Publikum, da man neben der Innenpropaganda auch die Wichtigkeit der
Auslandspropaganda fur die internationale Starkung der eigenen Position bemerkte und
sich in der Hoffnung, die Weltmeinung zu gew innen, auf eine offene Konfrontation mit
Frankreich einlief3.

Schluss

Die anfangs erw ahnte ungeheure Vielfalt der (Plakat-)Propaganda kann kaum
erschopfend erfasst w erden, da es neben den thematischen Plakaten mit dem Aufruf
zum passiven Widerstand zahlreiche andere Plakattypen im Kontext des
,Ruhrkampfes” gab, die beispielsw eise gegen den Versailler Vertrag polemisierten, die
Gew alt der Besatzungssoldaten anprangerten, um Spenden zum ,Deutschen
Volksopfer” baten, zum Boykott von belgischen und franzésischen Waren aufriefen
oder ganz allgemein Frankreich fiir sein angebliches Expansionsstreben schmahten.
Der Stellenw ert des Mediums Plakat in der deutschen Propagandakampagne des
+Ruhrkampfes® w ird allein schon durch die Menge und Vielfalt ersichtlich, die sie
hervorbrachte. Insbesondere fir die Darstellung des Aufrufs zum passiven
Widerstand existierten scheinbar uber die Plakatgrenzen hinw eg giltige
Gestaltungsprinzipien und regelrechte Motivtraditionen, die diesen Typus von
~Ruhrkampf“-Plakat charakterisieren.

Trotz der dargesteliten Uberlegenheit des ,Arbeiters* musste die Bevélkerung zur
Fortsetzung des passiven Widerstands gerade w egen der w irtschaftlichen Not
mobilisiert w erden. Dazu spielte die deutsche Propaganda bew usst mit kriegerischer
Rhetorik, die Assoziationen mit den Ideen von 1914 hervorrufen und die
Ruhrbesetzung als illegalen Akt darstellen sollte,'”" dabei aber durch die zur Schau
gestellte Gew altfreiheit der ,Eigenen” versuchte, das Weltpublikum fur sich zu

gew innen. Die eigene Bevdlkerung anfanglich zu gew innen, w ar gar nicht erst

notw endig, da der ,Franzosenhass* bereits vorhanden w ar, w enn nicht sogar eine
regelrechte Tradition in Deutschland besaR."”" Die Ruhrbesetzung bot damit fir die
Propaganda einen ,fruchtbaren Nahrboden“,”” dessen Stimmung durch
deutschnational gepragte Medien geschirt w urde und die deutsche , Trotzmentalitat*
verstarkte. Es ist augenscheinlich, dass das repressive Vorgehen der Allierten
,Wasser auf den Miihlen der nationalen Propagandisten“>* w ar und vor allem
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faschistische/nationalistische Organisationen aus dem ,Ruhrpatriotismus*/°°! Kapital
schlugen.
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